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สรา้งความเป�นผูน้าํของคณุ



“เหตผุลของคณุ” คือหลักยดึมั�น คือจุดมุง่หมายของคณุ

เหตผุลของคณุ 
คือพลังขบัเคลื�อนทกุสิ�ง
“ ”

ผูค้นไมไ่ดส้นใจแค่วา่คณุทําอะไร แต่พวกเขาสนใจวา่ “ทําไม” คณุถึง
ทําและสิ�งที�คณุทํานั�น ก็คือหลักฐานที�สะท้อนความเชื�อของคณุ
— Simon Sinek ทําไมทําไมทําไม

คณุถึงคณุถึงคณุถึง
มาอยูต่รงนี�?มาอยูต่รงนี�?มาอยูต่รงนี�?
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นยิาม พฒันา เป�นเจา้ของ
ถามตัวคณุเอง

- ทําไมฉันถึงทําสิ�งนี�?
ฉันต้องการถ่ายทอดอะไรไว?้
ฉันกําลังทําสิ�งนี�เพื�อใคร?
ฉันกําลังสรา้งชวีติแบบไหนขึ�นมา?



เหตผุลของคณุ 
คือพลังขบัเคลื�อนทกุสิ�ง

การฝ�กฝน || ตามหาเหตผุลของคณุ
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นยิาม พฒันา เป�นเจา้ของ

เขยีนประโยคที�ชดัเจนหนึ�งประโยค เพื�ออธบิาย
เป�าหมายหลักที�แนว่แน่ของคณุ

แบง่ป�นสิ�งนั�นกับพารท์เนอรข์องคณุ
ดว้ยความจรงิใจและเป�นตัวของตัวเอง

ทําไมทําไมทําไม
คณุถึงคณุถึงคณุถึง
มาอยูต่รงนี�?มาอยูต่รงนี�?มาอยูต่รงนี�?



อยา่ทําตามคนอื�น—เป�น
ตัวของตัวเอง

3 คํา3 คํา3 คํา
ที�อธบิายถึงที�อธบิายถึงที�อธบิายถึง
ตัวคณุตัวคณุตัวคณุ
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คณุคือใคร

ที�คณุยดืหยดั?
& อะไรคือคณุค่า

แบรนด์ของคณุคือสิ�งที�ผูค้นพูดถึง
เมื�อคณุไมอ่ยูต่รงนั�น

โดดเดน่ได ้ดว้ยความชดัเจน ความ
สมํ�าเสมอ และความจรงิใจ

“ ”หากอยากเป�นคนที�ไมม่ใีครแทนที�ได ้คณุต้องแตกต่างอยูเ่สมอ
— Coco Chanel



การฝ�กฝน || โครงสรา้งของแบรนด์

อยา่ทําตามคนอื�น—เป�นตัว
ของตัวเอง
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เขยีนคํา 3 คําที�สื�อถึงตัวตนของแบรนดข์องคณุ
ไดด้ทีี�สดุ

เลือก 1 คํามาแบง่ป�นกับพารท์เนอรข์องคณุ และ
อธบิายวา่ทําไมคํานั�นถึงสะท้อนตัวตนของคณุ

3 คํา3 คํา3 คํา
ที�อธบิายถึงที�อธบิายถึงที�อธบิายถึง
ตัวคณุตัวคณุตัวคณุ

คณุคือใคร
& อะไรคือคณุค่าที�คณุยนืหยดั?
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แสดงตัวตนของคณุทกุวนั—แสดงความคิดเห็น
สรา้งกําลังใจ และเป�นแรงบนัดาลใจ

ความประทับใจแรก
โปรไฟล์ ของคณุ

บนโลกดิจติอล

=

คณุจะติดตามตัวคณุเองไหม?

รปูโปรไฟล์ ขอ้มูลสว่นตัว และสิ�งที�
คณุโพสต์ คือสิ�งที�สรา้งความประทับ
ใจแรกในโลกออนไลน์

โซเชยีลโซเชยีลโซเชยีล
มเีดีย=มเีดีย=มเีดีย=

แห่งความน่าเชื�อถือแห่งความน่าเชื�อถือแห่งความน่าเชื�อถือ
สกลุเงินสกลุเงินสกลุเงิน

“ ”
สิ�งที�คณุแสดงบนโซเชยีลมเีดยี ควรสะท้อนเป�าหมายและตัวตน
ที�แท้จรงิของคณุ ไมใ่ชแ่ค่เรื�องราวที�ดดูใีนสายตาคนอื�น
— Jay Shetty 



การฝ�กฝน || การตรวจสอบโซเชยีลมเีดีย

แสดงตัวตนของคณุทกุวนั—แสดงความคิดเห็น สรา้ง
กําลังใจ และเป�นแรงบนัดาลใจ

7

C
o
p
y
rig
h
t
 ©

 2
0
2

4
 V
y
v
o

 S
o
c
ia
lF
i P

te
 L
td

. A
ll rig

h
ts

 re
s
e
rv
e
d

ดรูปูภาพและไทมไ์ลน์ของคณุรว่มกับ
พารท์เนอรข์องคณุ

ขอ้คิดเหน็จากพารท์เนอร:์ ‘คณุจะกด
ติดตามคนคนนี�ไหม?’

โซเชยีลโซเชยีลโซเชยีล
มเีดีย=มเีดีย=มเีดีย=

แห่งความน่าเชื�อถือแห่งความน่าเชื�อถือแห่งความน่าเชื�อถือ
สกลุเงินสกลุเงินสกลุเงิน

โปรไฟล์ของคณุ
ความประทับใจแรกบนโลกดิจติอล
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นาํทางด้วยวสิยัทัศน์ ไมใ่ชเ่พยีงคําโฆษณา

เรื�องราวเรื�องราวเรื�องราวของคณุของคณุของคณุ
คือคือคือ   ทรพัยส์นิทรพัยส์นิทรพัยส์นิ

แบง่ป�นเรื�องราวของคณุ
จรงิใจ
เขา้ถึงได้

ความเชื�อมั�นเกิดขึ�นจากความ
ซื�อสตัยแ์ละความสมํ�าเสมอ

แบง่ป�นเรื�องราวของคณุ 
— ทั�งความสาํเรจ็และความ
ท้าทาย

“ ”
คนที�ทรงอิทธพิลที�สดุในโลก คือผูที้�สามารถเล่าเรื�องราวไดอ้ยา่งมพีลัง
— Steve Jobs

ที�มค่ีาที�สดุที�มค่ีาที�สดุที�มค่ีาที�สดุ



การฝ�กฝน || การเล่าเรื�องเพื�อสรา้งความเชื�อมั�น

นาํทางด้วยวสิยัทัศน ์ไมใ่ชเ่พยีงคําโฆษณา
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แบง่ป�นความสาํเรจ็เล็ก ๆ ความก้าวหนา้ หรอืบทเรยีนที�คณุได้
รบัจาก Vyvo SocialFi หรอื VAI OS กับพารท์เนอรข์องคณุ

ตั�งใจฟ�งและใหค้วามคิดเหน็: รูส้กึถึงความจรงิใจไหม? เขา้ถึง
ง่ายไหม? และสรา้งแรงบนัดาลใจหรอืเปล่า?

แบง่ป�นเรื�องราวของคณุ
จรงิใจ เขา้ถึงได้

เรื�องราวเรื�องราวเรื�องราว ของคณุของคณุของคณุ
คือคือคือ   ทรพัยส์นิทรพัยส์นิทรพัยส์นิ

ที�มค่ีาที�สดุที�มค่ีาที�สดุที�มค่ีาที�สดุ



การสรา้งความสมัพนัธอ์ยา่งจรงิใจ สาํคัญ
กวา่การสรา้งเครอืขา่ยแบบผวิเผนิ

ทกุบทสนทนาอาจเป�นประตสููโ่อกาสใหม ่ๆ
- อยา่มองขา้ม

ความรว่มมอืสรา้งแรงขบัเคลื�อน
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แสดงตัวตน สง่ต่อพลังบวก
ทํางานรว่มกัน

สรา้งเครอืขา่ยของคณุ

ได้ประโยชนทั์�ง 2 ฝ�ายได้ประโยชนทั์�ง 2 ฝ�ายได้ประโยชนทั์�ง 2 ฝ�าย

สรา้งสรา้งสรา้ง
ความสมัพนัธแ์บบความสมัพนัธแ์บบความสมัพนัธแ์บบ

“ ”
เครอืขา่ยของคณุ คือคณุค่าของคณุ
— Porter Gale



การฝ�กฝน || สรา้งคอนเนคชนัใน 2 นาที

ความรว่มมอืสรา้งแรงขบัเคลื�อน
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จบัคู่: มองหาคนที�คณุยงัไมรู่จ้กัในหอ้งนี�

นะนาํตัว: บอกชื�อ คณุมาจากที�ไหน และอะไรที�ทําให้
คณุรูส้กึดหีรอืรูส้กึตื�นเต้นกับการมาเขา้รว่มที�นี�

มเีวลาแค่คนละ 1 นาที ใชเ้วลานี�ให้เกิดความหมาย!

สรา้งเครอืขา่ยของคณุ
แสดงตัวตน สง่ต่อพลังบวก ทํางานรว่มกัน

ได้ประโยชนทั์�ง 2 ฝ�ายได้ประโยชนทั์�ง 2 ฝ�ายได้ประโยชนทั์�ง 2 ฝ�าย

สรา้งสรา้งสรา้ง
ความสมัพนัธแ์บบความสมัพนัธแ์บบความสมัพนัธแ์บบ



ทําอะไรทําอะไรทําอะไร ในอีกในอีกในอีก
คณุจะคณุจะคณุจะ

   48 ชั�วโมง ขา้งหนา้48 ชั�วโมง ขา้งหนา้48 ชั�วโมง ขา้งหนา้
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แบรนด์ ของคณุ
อนาคต ของคณุ

คณุไมจ่าํเป�นต้องสมบูรณแ์บบ แค่สมํ�าเสมอก็เพยีงพอแล้ว

ทุ่มเทใหส้ดุ กล้าเสี�ยงในก้าวสาํคัญ และนาํทางดว้ยวสิยัทัศน์

อนาคตของคณุถกูกําหนดด้วยการกระทําในวนันี�

“ ”
ก้าวเล็ก ๆ ที�ทําทกุวนั จะสรา้งความเปลี�ยนแปลงที�ยิ�งใหญใ่นวนัหนึ�ง
— Robin Sharma



การฝ�กฝน || ภารกิจพชิติเป�าหมายภายใน 48 ชั�วโมง

อนาคตของคณุถกูกําหนดด้วยการกระทําในวนันี�
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เขยีนขั�นตอนการลงมอืทําที�เฉพาะเจาะจงหนึ�งอยา่ง ที�คณุจะทํา
ภายใน 48 ชั�วโมงขา้งหนา้ เพื�อพฒันาแบรนดข์องคณุ

หนัไปหาพารท์เนอรข์องคณุ แล้วพูดออกมาดงั ๆ

(ตัวเลือก คณุสามารถถ่ายภาพสิ�งที�เขยีนไวเ้พื�อเป�น
หลักฐาน แล้วโพสต์แชรกั์บทีมภายหลัง)

แบรนด์ ของคณุ
อนาคต ของคณุ

ทําอะไรทําอะไรทําอะไร ในอีกในอีกในอีก
คณุจะคณุจะคณุจะ

48 ชั�วโมงขา้งหนา้48 ชั�วโมงขา้งหนา้48 ชั�วโมงขา้งหนา้
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ผลลัพธ์

ขอ้คิด
สดุท้าย &

ทําให้เหตผุลของคณุ
ชดัเจนแล้ว

เชื�อมโยงกับเป�าหมายแล้ว

สรา้งความเชื�อมั�นผา่นการเล่าเรื�อง

ปรบัตัวตนให้ชดัเจนแล้ว

พฒันาภาพลักษณด้์านดิจติอล

แบรนด์แบรนด์แบรนด์

คณุค่าคณุค่าคณุค่า

ผลลัพธ์ผลลัพธ์ผลลัพธ์
ของคณุของคณุของคณุ

คือคือคือ

—ทําให้มนัมี—ทําให้มนัมี—ทําให้มนัมี

ลงมอืทําสิ�งที�สาํคัญ

ที�คณุสรา้งไว้ที�คณุสรา้งไว้ที�คณุสรา้งไว้



YOURYOURYOUR
ENERGY isENERGY isENERGY is

contagiouscontagiouscontagious

ของคณุของคณุของคณุ
เสยีงเสยีงเสยีง

มคีวามหมายมคีวามหมายมคีวามหมาย เรื�องราวเรื�องราวเรื�องราว
ของคณุของคณุของคณุ

ให้ใครให้ใครให้ใคร
บางคนบางคนบางคน

เป�นแรงบนัดาลใจเป�นแรงบนัดาลใจเป�นแรงบนัดาลใจ
กล้า จรงิใจ และสมํ�าเสมอ

นาํทางดว้ยแสงสวา่ง
เติบโตอยา่งมเีป�าหมาย!
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ขอบคณุ!

VP of Global Marketing
Rina Chong

แบรนด์แบรนด์แบรนด์
ความเชื�อความเชื�อความเชื�อ

เพยีงแค่เพยีงแค่เพยีงแค่ สรา้งสรา้งสรา้ง

กําลังสรา้งกําลังสรา้งกําลังสรา้ง
—แต่คณุ—แต่คณุ—แต่คณุ

คณุไมไ่ด้คณุไมไ่ด้คณุไมไ่ด้


